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PERSONALIDADE DA MARCA 9
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SERIA ENERGETICA

CONFIAVEL

ECOLOGICA




CORES

),

CORES
PRIMARIAS

Serdio as cores utilizadas como principais
NOS projetos visudais, reforcando ainda
Mais d identidade visual da marca.

CORES
COMPLEMENTARES

Serdio as cores utilizadas como coadjuvantes nos
projetos visudis, apoiando e complementando as
cores primdarias e reforcando a identidade visudal
da marca.




006633 88C04D
CMYK: 100, O, 50, 60 CMYK: 29, 0O, 60, 25
RGB: O, 102, 51 RGB: 136,192, 77

E1EAGA ABDD96
CMYK: 4,0,565,8 CMYK: 23,0, 32,13
RGB: 225,234,106 RGB: 171,221,150
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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Baloo 2 que tem devariados pesos para diferen-

ciar para titulos, campanhas e texto.
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Baloo 2

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Semibold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

ExtraBold:

abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Semibold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

ExtraBold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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OOV AV GOV A TORVRAGTPORYRATPORYAT ORI
O @OV AV GOV A T ORVRA POV OO
VAV GOV A O RDVRA T ORYATOXYAYIT OV oS
CV AV GOV A OV ATPOVYVATPOYAT OV
OOV GOV A GOV A TORDRA TORYLAYT ORI
OGOV AV GOV A O RDRATORVYIA OO
VDV TV A GOV A TORVDRA TORYAYOORXY Y DS
CV VGOV A GOV A TORVYA PO RYAYVT ORIV
OV AV GOV A O RVRA TORDYATPORYAT ORI
OGOV AV TV A O RVYIA OOy O
VDAV GOV A TORDVRATORYATOYYAYIT ORIV oS
CV AV GOV A TORVYRATPOVYVRATOYAT OV
OV AV GOV A O RVRA TORVYAGTPOVYA AT ORI
OGOV AV GOV A O RVRA TOXYAYT OO
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VERSOES DA MARCA

A MARCA
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ADIMED

DISTRIBUINDO SAUDE

Vertical + Tagline

ADIMED

Vertical

ADIMED

DISTRIBUINDO SAUDE

Horizontal + Tagline

ADIMED

Horizontal

Reducdo
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ADIMED

DISTRIBUINDO SAUDE DISTRIBUINDO SAUDE




A MARCA

v/

DISTRIBUINDO SAUDE

(3%) ADIMED

DISTRIBUINDO SAUDE




A MARCA

DISTRIBUINDO SAUDE

CORRETO

DISTRIBUINDO SAUDE

FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA

ADIMED

FORAM USADAS CORES
NAO INSTITUCIONAIS

DISTRIBUINDO SAUDE

O LOGO FOI DEFORMADO

X,

X,

DISTRIBUINDO SAUDE

FOI ALTERADA A PROPORCAQO
ENTRE OS ELEMENTOS.

ADIMED

FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO




COMUNICACAO

APLICACOES
& SUGESTOES
DE USO
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Produtps
3 diferenca g se

Naturais gue Fazem

A1)
Udiaadia




Porque sua saude merece 0

melhor. Aposte na confianca,
aposte na Adimed!




UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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