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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Lorda gue tem devariados pesos para diferenciar

para titulos, campanhas e texto.
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Lord

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
Opqrstuvwxyz

Semibold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Black:

abcdefghijklmn
opqrstuvwixyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Semibold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Black:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXY?Z
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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O CONCEITO

A Rotha dos Pets se posiciona como uma marca dedicada ao cuidado e conforto emocional dos donos de pets, especialmente em mo-
mentos dificeis como a despedida. O nome "Rotha" carrega um significado profundo de luta e recalizacdio de sonhos, refletindo a tra-
jetdria de superacdio dos fundadores. A marca busca ser um simbolo de amor, carinho, responsabilidade e transparéncia, oferecendo

uMm servico unico de cremacgdo individual de pets para eternizar memaorias e historias.

FORMAS

O isotipo da Rotha dos Pets € uma combinacdo cuidadosa de simbolos que representam amor e conexdo:

Coracdao: Simboliza o amor profundo e incondicional que os donos sentem por seus pets.
Pata de Pet no Centro: Representa o foco central da marca, os pets, e a importdncia deles na vida dos clientes.
Linha Interligada: Significa a conexdo continua e inguebrdvel entre os donos e seus pets, mesmo apos a despedida.

Aureola: Adiciona um elemento de paz e espiritualidade, sugerindo que os pets séio cuidados com dignidade e carinho no pos-vida.

Esta combinagdo de formas transmite claramente a missdo da marca de tratar cada momento dificil com amor e carinho, reforgcando
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a proximidade e a unificacdio entre donos e pets.
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TIPOGRAFIA

A tipografia da marca utiliza dois pesos distintos para criar hierarguia e foco:

Bold para "Rotha" e "Pet": A utilizacdio de um peso bold destaca as palavras principais da marca, dando énfase a forca e a presenca
do nome. As serifas modernas com terminacoes adrredondadas adicionam um togue de modernidade e acessibilidade, enguanto as
serifas conferem um adspecto de autoridade e confianca.

Regular para "dos": A ligacdo "dos" em peso regular suaviza a transicdo entre as palavras, cricando uma sensacdo de continuidade e

fluidez. Esta escolha equiilibra a forca do bold e mantém a legibilidade.

CORES

As cores escolhidas para a Rotha dos Pets tém significados profundos gue ajudam a comunicar os valores da marca:

#89B8B9 (Azul Claro): Este tom transmite calma, serenidade e confianca. E uma cor gue acalma e traz uma sensacéio de paz, es-
sencial para momentos de luto.

H#181B1B (Preto Escuro): Associado d elegdincia, sobriedade e respeito, o preto transmite a seriedade e a responsabilidade da marca
No cuidado dos pets.

#5C9393 (Verde-Agua): Esta cor estd ligada & cura, tranquilidade e bem-estar. O verde-dgua ajuda a reforcar a sensagéio de cuidar-
do e saude.

H19393A (Verde Escuro): Representa estabilidade, resisténcia e seguranca, atributos importantes para transmitir a confionca e a

fiabilidade da Rotha dos Pets.
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FORAM USADAS CORES FOI ALTERADA A PROPORCAQO
Q CORRETO @ NAO INSTITUCIONAIS e EEEEE OS ELEMENT OS.

~~ Rotha “\ Rotha
;) Pets )/ Pets

Q FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA

e O LOGO FOI DEFORMADO

FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO
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7 Rotha dos Pets

Cuidando

dos momentos,
eternizando
memorias.




Assunto:
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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