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JVANVANVAY F/7CATI
CMYK: O, O, 0,90 CMYK: O,18,93, 3
RGB: 26, 26, 26 RGB: 247,202,177

3E3204 FFFBET
CMYK: O,19,94, /6 CMYK: O,2,12,0
RGB: 62,50, 4 RGB: 255, 251, 225
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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Parkinsans cue tem devaricdos pesos para difer-

enciar para titulos, campanhas e texto.
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Parkinsans

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

Semibold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Bold:

abcdefghijklmn
opgqrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Semibold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Bold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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A MARCA
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O CONCEITO

A identidade visual da Maligue é uma sintese perfeita de sofis-
ticacdo, minimalismo e funcionalidade. O simlbolo, formado
pela unidio das letras M e A em uma corod estilizada, comuni-
ca lideranca e exclusividade de forma sutil e impactante. A
tipografia combina modernidade com um toque de tradicio-
Nnalismo, refletindo a esséncia da marca como inovadorda, mas
com raizes solidas. O uso do preto como cor primdadriag, aliado
ao dourado e ao bege, evoca uma experiéncia de luxo e con-
forto, cricondo uma conexdo emocional com um publico que
valoriza produtos decorativos de alta qualidade. Essa coesdo
visual garante gue a marca Maligue se posicione como
referéncia em sofisticacdio e exclusividade no mercado de

decoracdo sob medida.




A MARCA

TIPOGRAFIA

Elegéincia e Sofisticacao:

Futurismo e Tradicionalismo:

Flexibilidade e Adaptabilidade:



A MARCA

CORES

(Preto):

(Amarelo Dourado):

(Bege Claro):

(Marrom Escuro):




A MARCA

FORMAS

Lideranca e Exclusividade:

Minimalismo e Modernidade:

Simetria e Conexdo:
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MALIQUE













Minimalismo..
Sofisticacao.
\VOCé.




q U e i n S pi rO . . . mm[?&q;ﬁ:ﬁum.br

f==——+ W% W | -




MALIQUE



A

ML O

MALIQUE

VOdVIN YV



O
N

PROCESSO DE CRIACAO

A MARCA
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Letra "A" Aberta: A auséncia do traco horizontal

Nno "A" cria uma cabertura que sugere fluidez, inovacdo

e acessibilidade. Este detalhe sutil diferencia a marca,
conferindo-lhe personalidade e facilitando o reconhecimento

visudil.

MG IE

3

Terminacdes Arredondadas: Emlbora a estrutura geral

seja geomeétrica, as terminacdes suavemente arredondadas

Nnas letras trazem um equilibrio visual, evitando rigidez excessiva.

Isso cric uma senscacdio de acolhimento e sofisticacdo,

reforcando a proposta de exclusividade e conforto.

Emlbora tenha um toque contempordneo,
a solidez das formas geomeétricas resgata

uma sensacdo de confiabilidade e tradicdo.

M A

As letras "M" e "A" de Maligue,
gue, quando unidas, formam

uma corod minimallista.






MALIQUE MALIQUE

N4 ML QO A




A MARCA

MALIQUE

MALIQUE




A MARCA

MALIQUE

Q CORRETO

MALIQUE

Q FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA

MALIQUE

FORAM USADAS CORES
NAO INSTITUCIONAIS

MALIQUE

e O LOGO FOI DEFORMADO

MALIQUE

X,

X,

FOI ALTERADA A PROPORCAQO
ENTRE OS ELEMENTOS.

FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO




UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO



Design by Em parceria com

maliva’ = Lemund

i i marketing




