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CORES
PRIMARIAS

Serdio as cores utilizadas como principais
NOS projetos visudais, reforcando ainda
Mais d identidade visual da marca.

CORES
COMPLEMENTARES

Serdo as cores utilizadas como coadjuvantes nos
projetos visudis, apoiando e complementando as
cores primdarias e reforcando a identidade visudal
da marca.




54634C OES672
CMYK: 15, O, 23, 61 CMYK: O, 15, 28, 38
RGB: 84, 99, /6 RGB: 158, 134, 114

B6C1AA EEEDEY7
CMYK: 6, 0,12, 24 CMYK: O,0, 3,7
RGB: 182,193, 1/0 RGB: 238,237, 231
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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Sora gue tem devariados pesos para diferenciar

para titulos, campanhas e texto.
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Sora

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

Semibold:

abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz

ExtraBold:

abcdefghijkimn
opqgrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Semibold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

ExtraBold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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A MARCA
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O CONCEITO

Limena Homedecor transmite sofisticacdo, personalizacdio e
modernidade. O conceito da marca se baseia nd ideia de criar
espacos acolhedores e elegantes, oferecendo solucdes de
design que unem funcionalidade e estilo. A aduséncia de um iso-
tipo fixo, subbstituida por elementos visuais dindmicos, reforca
a versatilidade da marca, mostrando que cada projeto é

unico, tal como uma assinatura personalizadao.
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TIPOGRAFIA

A tipografia é o elemento principal da marca, com a palavra "Limena” sendo es-
crita em uma fonte cursiva persondadlizadad, lembrando uma assinatura pessoal.

Isso tem um significado profundo:

Persondadlizacao e Exclusividade: A tipografia cursiva transmite a ideia de que
cada projeto ou produto da Limena € unico, personalizado para o cliente. Assim
COMoO uMmad assinaturd representa a individualidade de uma pessod, a palavra
"Limena" sugere que cada ambiente decorado pela marca carrega o toque ex-

clusivo de design.

Elegéincia e Sofisticacdo: A escolha de uma fonte cursiva dd & marca uma
senscacdo artistica e refinada, conectando-se diretamente ao publico-alvo que
busca solucdes estéticas diferenciadas e de alta qualidade para suas residén-
cias ou espacos comercidais. A fluidez da escrita também sugere movimento e
suavidade, alinhando-se com o conceito de cortinds e persiands gque se movem

para moldar o luz e o ambiente.

Leitura Fdcil: Embora manuscrita, a fonte é desenhada de forma a garantir
boa legibilidade. Isso & crucial para transmitir a confianca e profissionalismo da

marcad, sem sacrificar o aspecto estético e pessodl.




CORES

#54634C (Verde Oliva Escuro): Esta cor representa equilibrio, harmonia e conexdio com a
natureza. O verde é frequentemente associado ¢ tranguilidade e renovacdo, o que € essen-
cidal para uma marca de decoracdo de interiores que busca criar ambientes relaxantes e

confortdveis. Alem disso, traz um toque de sofisticacdio discreta e naturalidade.

HOE8672 (Tons Neutros Rosados): U tom neutro suave que evoca elegéncia e suavi-
dade. E uma cor gque conecta com o aconchego e o acolhimento, sem deixar de ser refina-
da. Isso transmite um ambiente caloroso e ao mesmo tempo sofisticado, conectando com

O desejo do cliente de ter um espaco confortdvel e esteticamente agraddvel.

#BG6C1AA (Verde Claro Acinzentado): Essa tonalidade neutra, derivada do verde, carrega
leveza e modernidade, ajudando a transmitir a ideia de frescor e organizacéo. E uma cor
calmante que reforca a ideia de um espaco bem pensado e equilibrado, alinhando-se a

proposta de personadlizacdo da Limena.

HEEEDE7 (Cinza Claro): O cinza claro é um simbolo de neutralidade, seriedade e sofisti-

cacdo, permitindo que os outros elementos visuais, como ads formas e d tipografia, se des-
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taguem. Essa cor cria umad base gue permite gue os detalhes da marca brilhem, oferecendo

um contraste sutil que realca a tipografia cursiva e os elementos visudis dindmicos.
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A MARCA
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FORMAS

Embora Limena Homedecor n&o conte com um isotipo fixo, os elemen-
tos visuadis que compdem sudas aplicacdes tEm um papel fundamental

Nad identidade visual da marca:

A auséncia de um isotipo fixo e a presenca de elementos adaptdveis
mostram gque a marca € versdtil, capaz de se ajustar a diferentes con-
textos e necessidades visuais. Essa flexibilidade € uma metdfora para o
proprio servico de personalizacdo da marca, onde cada projeto pode
ser adaptado ds necessidades especificas do cliente, seja pora uma

residéncia ou um ambiente comercial.
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A MARCA

Escrita caligrafa,
como uma assinatura
de um artista, algo

personalizado.
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A MARCA
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A MARCA
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HOMEDECOR HOMEDECOR

FORAM USADAS CORES
NAO INSTITUCIONAIS

CORRETO

/I‘meha, Lo

HOMEDECOR HOMEDECOR

FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA O LOGO FOI DEFORMADO

Z_W&(/
H OMEDTECOR

FOI ALTERADA A PROPORCAQO
ENTRE OS ELEMENTOS.

FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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