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PERSONALIDADE DA MARCA 9
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FORTE ACESSIVEL

CONFIAVEL
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CORES
PRIMARIAS

Serdo as cores utilizadas como principdadis
NOS projetos visudais, reforcando ainda
Mais d identidade visual da marca.

CORES
COMPLEMENTARES

Serdo as cores utilizadas como coadjuvantes nos
projetos visudis, apoiando e complementando as
cores primdarias e reforcando a identidade visudal
da marca.




DeD6D6
CMYK: 38,12,0,10
RGB: O, 0, 0,16

1D1D1B A44900 EBEBDS3
CMYK: O, 0, 7,89 CMYK: O, 55,100, 36 CMYK: O,0,10, 8
RGB: 29, 29, 27/ RGB: 164,73, 0 RGB: 235, 235, 271
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TIPOGRAFIA
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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Arial que tem devariados pesos para diferenciar

para titulos, campanhas e texto.
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Aridl

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Bold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Black:

abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Bold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Black:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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A MARCA

pRVBOX®] |DRVBOX°®| | oaveox: |

CORRETO FORAM USADAS CORES FOI ALTERADA A PROPORCAQO
NAO INSTITUCIONAIS ENTRE OS ELEMENTOS.

1 BOX°| DRYBOX®! |DRY 20 |

O LOGO EO| DEEFORMADO FORAM USADAS CORES SEM
O ATEEAATEEERAEE CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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