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O07//73F 33A037
CMYK: 100, 0,47/, 53 CMYK: 68, O, 66, 37
RGB: O, 119, 63 RGB: 51,160, 55

O13B2D EBF4FO
CMYK: 96,0, 24,77 CMYK: 4,0,2,4
RGB: 1,59, 45 RGB: 235, 244,240
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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Montserrat cue tem devariados pesos para difer-

enciar para titulos, campanhas e texto.
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Montserrat

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

Semibold:

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

Bold:

abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXY/Z

Semibold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Bold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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O CONCEITO

O conceito central € crescimento e evolucdo, refletido tanto no nome quanto no
design. A simbologia da "escada" unida ¢ construcdo em pixels remete direta-
mente a tecnologig, inovacdo e a propria impressdo digital. A escada € o elemen-
to-chave, pois simboliza a subida, o avango e a ascensdo, valores fundamentais

pPArda d marcdad.

Aleém disso, a representacdo da letra "A" de forma sutil no isotipo fortalece o nome
"Alttude", criondo uma associacdio visuadl imediata e reforcando a identidade da

mMarcdad.

Definicd&io Conceitual:

“Imprima Alttude: Evolucdo gue se imprime, confianca que se eleva.”
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TIPOGRAFIA

A tipografia utilizada é sem serifd, moderna e com excelente legibilidade. Seu

design limpo e equiilibrado transmite profissionalismo, simplicidade e tecnolo-
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- As letras com proporgcoes bem djustadas e espacamento regular garantem
fluidez visual e acessibilidade.
- O destaque na tipografia estd na forca da combinagcdio com o isotipo, man-

tendo um equiilibrio entre seriedade (para grandes clientes) e inovacdo (para

Nnovos mercados).



A MARCA

CORES

Verde Escuro (HO13B2D e HO0773F):

Verde Claro (H33A037):

Branco Suave (HEBF4FO):
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FORMAS

O isotipo da marca € composto por quadrados organizados de forma a
construir uma escada ascendente. Cada quadrado representa um pixel,
O menor elemento digital, simbolizando precisdo, tecnologia e inovacdo

— caracteristicas fundamentais para o setor de impressdo.

- A forma escalonada reforca o crescimento continuo, a progressdo e
a capacidade de evolucdo da empresa.

- O minimalismo no design, com linhas limpas e formas geométricas
simples, traz modernidade e elegdncia, facilitando a memorizacdo da

MAarcda.

A combinacdo do isotipo em forma de escada/pixels com a tipografic
moderna cricd um sistema visual coeso e impactante. O visuadl transmite

ad mensagem de uma empresa:

- Determinada a crescer e entregar resultados.
- Tecnoldgica e inovadora Nno uso de ferramentas e técnicas modernas.

- Confidvel, com foco em qualidade e evolucdo.
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- Imprima Alttude

Imprima
Alttude

DIRETOR

{11) 998999300
contato@alttudecom.br

wiwvwalttude com.br

H%dn;a wwwalttude.com.br

DIRETOR

(11) 298999900
contato@alttudecom.br

o Imprima Alttude
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Imprima Alttude
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(11) 99899.9900 contato@alttude.com.br www.alttude.com.br
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Imprima Alttude



A MARCA

- Imprima Alttude

Imprima & Alttude

J Imprima
Alttude
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A MARCA
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PIXEL LETRA A SETA/DIRECAO ESCADA/
DEGRAUS/
SUBIDA



Imprima Imprima

Alttude Alttude

A MARCA
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o Imprima Alttude

- Imprima Alttude




A MARCA

J Imprima
Alttude

-

FORAM USADAS CORES
Q CORRETO e NAO INSTITUCIONAIS

Imprima

J I m;arima
Alttude Alttude

e FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA e O LOGO FOI DEFORMADO

X,

X,

Imprima
W Alttude

FOI ALTERADA A PROPORCAQO
ENTRE OS ELEMENTOS.

FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO




UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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