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CORES
PRIMARIAS

Serdio as cores utilizadas como principais
NOS projetos visudais, reforcando ainda
Mais d identidade visual da marca.

CORES
COMPLEMENTARES

Serdo as cores utilizadas como coadjuvantes nos
projetos visudis, apoiando e complementando as
cores primdarias e reforcando a identidade visudal
da marca.




006837
CMYK: 100, 0,47, 59

RGB: 0,104, 55

009148 EOEDEY/
CMYK: 100, O, 50, 43 CMYK: 5,0, 3,7
RGB: O, 145, 72 RGB: 224,237,231




<
LL
<
14
O
O
Q.
-

)) 4

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Acumin Variable Concept cue tem devariados

pesos para diferenciar para titulos, caompanhas e texto.
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Acumin Variable Concept

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz

Semibold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Black:

abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Semibold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Black:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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O CONCEITO

A marca Brasil Contentores Ambiental e Prevencdio Ltda € uma sintese visual que representa a protecdo, seguranca e cuidado com o
meio ambiente. Ela evoca elementos da natureza e do territdrio nacional, reforcando o compromisso com d sustentabilidade e a con-
formidade amlbiental. O conceito € centrado na ideia de contencdio e preservacdo, tanto no sentido fisico (contendo substdncias e ma-

teridis) quanto no sentido ambiental (preservando o meio ambiente).

FORMAS

A identidade visuadl da marca apresenta duas opcgdes de aplicacdo, ambas cuidadosamente projetadas para comunicar seus valores

essencidais.

Primeira Opcdo: A representacdo visual € inspirada na lbandeira nacional, reforcando a identidade brasileira e a responsabilidade amboi-
ental. Os tracos que simbolizam o ceu e o solo trazem uma conexdo direta com os elementos naturais, enquanto d letra "C" inserida
dentro de uma "caixa" representa a ideia de contencdio e seguranca — uma referéncia direta ao servico oferecido pela empresa. A caixa
funciona como um simbolo de protecdo, envolvente e segurg, alinhada com o proposito da empresa de fornecer solucdes seguras e

eficazes para a contencdo de substdincias industriais.

Segunda Opcdo: A versdo simplificada, sem a "caixd", mantem o isotipo com os mesmos elementos visuais (ceu, terra e a letra "C"), ideall
para aplicacdes que exigem umad presencd mais minimalista, mas que dinda preserva o reconhecimento visuadl da marca. Essa

variagcdo permite flexibilidade na aplicacdo em diferentes materiais e contextos, sem perder a esséncia do design.
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TIPOGRAFIA

A tipografia sem serifa, com terminacdes arredondadas e irregulares, reflete a organicidade da natureza, aproximando a marca do
seu conceito central de protecdio ambiental. A irregularidade sutil na fonte, inspirada em caules de drvores, simlboliza a adaptalkili-

dade e resiliéncia — caracteristicas essencidis em um setor gue lida com desafios ambientais. Essa escolha tipogrdfica ajuda a hu-
Manizar a marca, tornando-a mais acessivel e proxima de seus clientes, o mesmo tempo gue manteém uma senscacdio de moderni-

dade e profissionalismo.

CORES

As cores principais da marca, HO0O6837 e H8CCOB3F, foram escolhidas com base em seus significados psicoldgicos e sua associacdo

com a natureza.

#006837 (Verde Escuro): Representa estabilidade, crescimento e responsabilidade ambiental. E uma cor que transmite confionga e
equilibrio, reforcando a seriedade da empresa em seu compromisso com d protecdo ambiental e a conformidade legall.

H8CCG63F (Verde Claro): Este tom de verde evoca a renovacdo, frescor e a vitalidade da natureza. Ele complementa o verde escuro
ao adicionar um togue de energia e acessibilidade, tornando a marca mais acolhedora e reforcando sua identidade voltada para a

sustentabilidade.
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VERSOES DA MARCA

A MARCA

),

Versdo com isotipo

Z :
<§ Brasil Contentores

Horizontal

Versdo simplificada

Brasil Contentores

Horizontal

Horizontal

{ Brasil
D Contentores

Horizontal

Redugdo

(

Redugdo




A MARCA

Representacdo minimalista do ceu,

luz, sol.

N\

Representacdo minimalista do campo,
terras, montanhas.

Representacdo minimalista
cda bandeira do Brasil

Representacdo minimalista
da letra C
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A MARCA




A MARCA

@ Brasil Z
<C Contentores

FORAM USADAS CORES
Q CORRETO e NAO INSTITUCIONAIS

Bracil Brasil

e FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA e O LOGO FOI DEFORMADO

Brasil

FOI ALTERADA A PROPORCAQO
ENTRE OS ELEMENTOS.

=/
<(C Contentores

FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO



COMUNICACAO

APLICACOES
& SUGESTOES
DE USO
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Brasil
Contentores

Inovacao &
Sustentabilidade
de Maos Dadas

Soluctes modernas para um futuro mais verde.

41 93099-9900
bragifcontentoros g be
contatogbrasicontentores.ind.br
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Inovacao &
Sustentabilidade
de Maos Dadas
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Solugcoes modernas para |
um futuro mais verde. A\
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Compromisso com | = Solugoes que respeitam
a Criictantahilidada Sl | 0 melo ambiente e a sua
empresa.
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A Seguranca \
que sua Empresa -
Merece

Produtos certificados para a protegao completa,
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41 99099-9900
brasilcontentoresindbr

contato@brasilcontentores.ind.br

Inovacgao &
Sustentabilidacde
de Maos Dadas

Solucges modernas para

U uturo mais verde.,
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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