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224B93 0OD204B
CMYK: 77,49,0,42 CMYK: 83,57,0, 71
RGB: 34, /5,147 RGB: 12,32, 7/5

EAA2B/ FFCBDS8 FFFBFO
CMYK: O, 31,22, 8 CMYK: O, 20,15,0 CMYK: O,2,6,0
RGB: 234,162,183 RGB: 255,203, 216 RGB: 255, 251,240
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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Ubuntu que tem devariados pesos para

diferenciar para titulos, campanhas e texto.
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Ubuntu

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Medium:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Bold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Medium:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Bold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e
cores trabalhadas na marca, mantendo
assim coeréncia e harmonia visual na
lingucagem, reforcando a identidade da

MAarcda.
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A MARCA
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O CONCEITO

A marca € umd representacdo visual da psicologa clinica Sophia Borges, refletindo sua alta qualificacdo, albordagem cientifica baseada em
evidéncias e atendimento persondadlizado e etico. O objetivo e transmitir uma imagem de sofisticacdo, acolhimento e exclusividade,

destacando-se no mercado de terapia cognitivo-comportamental para adolescentes e jovens adultos.

FORMAS

Reducdo da Marca com S e B Unificados: A unificacdio das letras iniciais "S" e "B" cria um isotipo memordvel e distinto. Este simbolo pode ser
utilizado em diferentes contextos, mantendo a identidade visual coesa e facilmente reconhecivel.
Formas Orgdnicas: As formas orgdnicas dentro da tipografia reforcam a ideia de flexibilidade e adaptacdo, caracteristicas importantes na

prdatica terapéutica, onde cada cliente € Unico e necessita de abordagens especificas.



3
Y
J
2
<

)) 4

TIPOGRAFIA

A tipografia moderna sem serifa da marca é projetada para ser hibridad, variondo organicamente entre diferentes formas, o que adiciona uma

camada de personalizacdio e exclusividade. As caracteristicas principais da tipografia sdo:

Elegdncia: Tracos retos e limpos conferem um visual sofisticado e profissionall.
Personadlizacdo: Detalhes em letras especificas destacam a exclusividade da marca, refletindo a albordagem personalizada do atendimento.
Modernidade: Uma tipografia moderna sem serifa transmite inovacdio e contemporaneidade, alinhando-se com uma albordagem terapéutica

atualizada e baseada em evidéncias cientificas.

CORES

#224B93 (Azul Escuro): O azul escuro € associado & confianca, sabedoria e estabilidade. E uma cor que transmite seguranca e
profissionalismo, elementos cruciadis para a dred de psicologia, onde a confianca no terapeuta € essencial.

#0D204B (Azul Marinho): Similar co azul escuro, o azul marinho reforca a seriedade e a profundidade, alem de trazer um togue de sofisticacdo.
E uma cor gue também sugere um ambiente calmo e seguro, ideal para sessdes terapéuticas.

HEAA2B7 (Rosa Suave): O rosa sucdve traz uma sensacdio de carinho, conforto e acolhimento. E uma cor que humaniza o marca,
proporcionando um ambiente mais afetuoso e receptivo.

#FFCBDS8 (Rosa Claro): Complementa o rosa suave, adicionando um toque de leveza e delicadeza, reforcando a ideia de cuidado e atencdo
aos detalhes.

H#FFFBFO (Bege Claro): O bege claro € uma cor neutra gque transmite purezd, simplicidade e sofisticacdo. Funciona como uma base que

harmoniza com as outras cores, proporcionando equilibrio e um visual limpo e agradadvel.
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Sophia Borges
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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