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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Manrope cue tem devaricados pesos para

diferenciar para titulos, campanhas e texto.
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NManrope

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijkimn
opqgrstuvwxyz

Bold:

abcdefghijkimn
opgqrstuvwxyz

ExtraBold:

abcdefghijkimn
opqrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Bold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

ExtraBold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
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PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e
cores trabalhadas na marca, mantendo
assim coeréncia e harmonia visual na
lingucagem, reforcando a identidade da

MAarcda.
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O CONCEITO

A marca In'Scene Producdes Artisticas Ltda. foi concebida com uma profunda compreensdo da importdncia da cultura como
um direito social e um vetor de desenvolvimento socioecondmico sustentdvel. Com 27 anos de experiéncia, a empresdad se
compromete com a excelénciqg, inovacdo e responsabilidade sociocultural, buscando constantemente ampliar o acesso G

cultura e fomentar a economia criativa.

FORMAS

A identidade visual da marca é inteiramente tipogrdfica, com elementos distintos gue refletem sua esséncia criativa e

dindmica:

Letras E com cortes idénticos em ambos os lados: Esta caracteristica confere modernidade e equilibrio d marca, simbolizando
d eguidade e a simetria nas prdticas e politicas culturais promovidas pela empresao.

Letra S com corte vertical: O corte no "S" representa a capacidade da In'Scene de inovar e criar rupturas positivas no cendrio
cultural, introduzindo novos paradigmas e abordagens.

Letra N com um vinco em suad juncdio e extensdo em uma das hastes: Estas particularidades adicionam uma camada de

sofisticacdo e distingcdo, refletindo a seriedade e a atencdo aos detalhes da In'Scene.
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TIPOGRAFIA

A tipografia da marca & robusta e semibold, o que confere forca e presenca visual. Cada detalhe tipogrdfico foi cuidadosamente

pensado para refletir os valores e a missé&o da In'Scene:

Peso semibold: Transmite confionca e seguranca, essencidis para uma empresa que busca ser uma referéncia no setor culturall.
Detalhes nas letras (vinco no N e cortes no E e S): Introduzem elementos Unicos e memordveis, garantindo que a marca seja faciimente
reconhecida e distinta no mercado. Estes detalhes tamlbéem simbolizam a inovacdo e a atencdio ao detalhe que a In'Scene coloca em seus

projetos.

CORES

A paleta de cores da marca foi escolhida com lbbase em principios de psicologia das cores, com o obijetivo de transmitir emocgdes e valores

fundamentais da In'Scene.

H#A3030 (Vermelho Intenso): O vermelho é uma cor gue simboliza paixdo, energia e acdio. Ele reflete a paixdo da In'Scene pelas artes e a
energia gue ad empresa coloca em cada projeto. Também sugere uma cbordagem proativa e dinédmica. #333333 (Cinza Escuro): O cinza
escuro adiciona um togue de sofisticacdo e seriedade. Ele representa a confiabilidade e a robustez da empresda, sublinhando a sua longa
trajetdria e experiéncia. #dd7474 (Rosa Claro): Esta variacéio de vermelho acrescenta suavidade e acessibilidade, mostrando que o
empresa e inclusiva e acolhedorag, pronta para se conectar com um publico diverso. #a32525 (Vermelho Escuro): O vermelho escuro
complementa o vermelho intenso, adicionando profundidade e complexidade, refletindo a seriedade e a maturidade da empresa. #571313
(Marrom Avermelhado): Essa cor sugere uma conexdlo com d terra e d redlidade, representando a base sdlida e os valores fundamentais

da In'Scene. Tamlbém evoca uma sensacdio de tradicdo e historia, alinhada com a miss@io da empresa de preservar e promover d cultura.
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A MARCA

iq’Scene 'Scene

PRODUCOES ARTISTICAS PRODUCOES ARTISTICAS

FORAM USADAS CORES
Q CORRETO e NAO INSTITUCIONAIS

In'Seene In'Scens

PRODUCOES ARTISTICAS PRODUCOES ARTISTICAS

e FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA e O LOGO FOI DEFORMADO

hTScene

PRODUCOES ARTISTICAS

FOI ALTERADA A PROPORCAQO
ENTRE OS ELEMENTOS.

FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO



COMUNICACAO

APLICACOES
& SUGESTOES
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hTScene

Silvio Moura

Diretor comercial

+55 00 99900.0099 = sl &
contato@inscene.com.br S 22 | \S‘ n n a
www.inscene.com.br e '- A 4 Fame”
' PRODUCOES ARTISTICAS
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+55 00 39990 0099
CON S OEECeNe, comLbr
WWWINECHNS, comLbr
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Uma Nova Cena
para a Cultura
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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