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HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o

reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdio dindmica e diversificadaq,

abrindo um leque de possibilidades e combinacdes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Merriweather Sans cue tem devaricdos pesos

para diferenciar para titulos, campanhas e texto.
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Merriweather Sans

Family font

Minusculad:

Regular:

abcdefghijklmn
opgqrstuvwxyz

Bold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

ExtraBold:

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz

Maiuscula:

Regular:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Bold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

ExtraBold:

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ



04

PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo

objetivo é dar apoio caos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e

cores trabalhadas na marca, mantendo

assim coeréncia e harmonia visual na lingua-

gem, reforcando a identidade da marca.
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A MARCA
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O CONCEITO

A marca Dra. Erika Fukuda € um simbolo de confianca, profissionalismo e exceléncia medica. Focada em terapia hormonal para
individuos que buscam um fisico superior, a marca € uma expressdo da dedicacdo pessoal da Dra. Erika ao bem-estar e saude
de seus pacientes. A identidade visual é cuidadosamente projetada para refletir esses valores, combinando cores, tipografia e

formas de maneira estratégica para transmitir uma imagem de seriedade e exclusividade.

FORMAS

As formas retas com quinas drredondadas em partes estratégicas na identidade visual da marca criaom um equilibrio entre
solidez e acessibilidade. As linhas retas transmitem estruturag, profissionalismo e clareza, enquanto os cantos arredondados
em pontos estrategicos suavizam d imagem, tornando-a mais amigadvel e acolhedora. Isso espelha a combinacdo da firmeza

e determinacdo da Dra. Erika com sua abordagem empdtica e personalizada ao cuidado com os pacientes.
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TIPOGRAFIA

A tipografia da marca € baseada na fonte Oxanium, especificamente na sud versdo medium, personadlizada para ser exclusiva. As
Mmodificacdes com detalhes mais arredondados nas extremidades e tracos diferenciais nas letras "E" e "F" refletem a albordagem
cuidadosa e individualizada da Dra. Erika em seu trabalho. Esta tipografia transmite uma sensacdo de modernidade e precisdo,

alinhando-se com os valores de inovacdo e atencdo aos detalhes que sdio centrais a prdatica medica da Dra. Erika.

CORES

#333333 (Cinza Escuro): Representa estabilidade, seriedade e sofisticacdo. E uma cor neutra que passa a ideia de profissional-
ismo e confianca, elementos essencidis para uma marca medica.

#A41B33E (Verde Vivo): Simboliza saude, crescimento e renovacdo. O verde estd fortemente associado ao bem-estar fisico e
mental, reforcando a mensagem de melhoria de qualidade de vida e resultados positivos na terapia hormonall.

HEG3946 (Vermelho Intenso): Evoca energig, paixdio e cacdio. O vermelho atrai a atencdo e sugere dinamismo, alinhando-se com o
desejo dos clientes de obter resultados rdpidos e significativos em seus treinos e sadde.

#991721 (Vermelho Escuro): Complementa o vermelho intenso, trazendo uma sensacdo de profundidade e seriedade. Esta cor
agrega um tom de solidez e compromisso com a prdtica médica ética.

#044D11 (Verde Escuro): Confere uma sensacdio de tranquilidade, equiilibrio e seguranca. O verde escuro complementa o verde

Vivo, reforcando a ideia de crescimento sustentdvel e saude duradoura.
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Q CORRETO FORAM USADAS CORES

@ FOI ALTERADA A PROPORCAO
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FORAM USADAS CORES SEM
CONTRASTE HARMONICO COM O FUNDO

Q FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB CMYK NEGATIVO/POSITIVO
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