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Identidade
Visudl

A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem que todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.




A IDENTIDADE
VISUALE
COMPOSTA
POR

SAO ELES:

PERSONALIDADE
CORES
TIPOGRAFIA
PADRAO VISUAL
FOTOGRAFIA
MARCA

COMUNICACAO




-PERSONALIDADE DA MARCA

MINIMALISTA

EXCLUSIVA

SERIA

CIENTIFICA

MODERNA

CONECTADA




-CORES

CORES
O azul (#1d3557) PRIMARIAS
O vermelho (#e63946)
O branco (#f1fcaee)
CORES

COMPLEMENTARES




1d3557 ZisydelSle
CMYK: 6/,39, O, 66 CMYK: 56, 22,0, 38
RGB: 29,53, 87 RGB: 69,123,157

e63946 780000 flfaee
CMYK: O, 75,70, 10 CMYK: O, 82,90, 32 CMYK: 4,0, 5,2
RGB: 230,57, 70 RGB: 174, 32,18 RGB: 241, 250, 238




-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

Exo2

abcdefghijklmn abcdefghijklmn abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz opqrstuvwxyz opqrstuvwxyz




-PADRAO VISUAL

PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.
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(1 -FOTOGRAFIA

CLICK!

A fotografia sugere situacdes que sdo trabalhadas na
comunicacdo como conceitos ou mensagens gue devem
ser transmitidas de maneira ilustrativa, humana e pes-
sodall.

A fotografia utilizada na identidade visual remete co
segmento, com imagens que humanizam um atendimen-
to, um servico e trazem proximidade do cliente com a
empresa de forma simples e direta.

Além de ser utilizada em materiais publicitdrios afim insti-
tucional ou promocional, a fotografia faz parte de um
todo e vende a ideia do produto com emocgdo e ex-
pressdo.
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-A MARCA

O CONCEITO TIPOGRAFIA

FORMAS CONCLUSAO
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-COMUNICAGCAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO
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+55.419 9853 5300

contato@tellengenharia. combe

wywr tellengenharia.combr




ENGENHARIA
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SUA MARCA
E DINAMICA

XZLTELL encennaria

TELL encennAaRia




PRETO NO

BRANCO, N
BRANCO NO C@FL L
PRETO. { Q ENGENHARIA




SUA MARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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