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A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem gque todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.




A IDENTIDADE
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3. TIPOGRAFIA

4. PADRAO VISUAL

5. FOTOGRAFIA

6. MARCA

7.COMUNICACAO




-PERSONALIDADE

CRIATIVA EXTROVERTIDA




-CORES

As cores escolhidas para a marca séio o azul escuro, lar-
anja e azul clarinho. Essa combinacdio de cores tem sig-
nificados relevantes para o publico-alvo e para o seg-
mento da educacdo.

O azul escuro simboliza confianga, seriedade e conheci-

mento, refletindo a dedicacdio da empresa em fornecer
servicos educacionadis de qualidade.

O laranja traz entusiasmo, criatividade e energia,
demonstrando a abordagem inovadora e diferenciada

da marca na forma como encarad educagdo e O dpren-

dizado.

Por fim, o azul clarinho traz uma sensacgdio de tranquili-
dade e harmonia, o gue € importante para um publico
jovem e tamlbém para profissionais da educacdio que
buscam desenvolvimento profissional em um ambiente
acolhedor.

CORES
PRIMARIAS

Serdo as cores utilizadas como
principdais Nos projetos visudais,
reforcando ainda mais a identi-
dade visual da marca.
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CORES
COMPLEMENTARES

Serdo as cores utilizadas como
coadjuvantes Nnos projetos visudis,
adpoiando e complementando as
cores primdrias e reforcando a
identidade visual da marca.
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-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o
reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdo dindmica e diversificada,
abrindo um leque de possibilidades e combinagodes.

A fonte escolhida para compor o projeto é a familia de
fontes Exo 2 que tem devariados pesos para diferenciar
para titulos, campanhas e texto.




-PADRAO VISUAL

PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo objetivo & dar
Apoio aos materiais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e cores trabalha-
das na marca, mantendo assim coeréncia e harmonia
visuadl na linguagem, reforcando a identidade da marca.
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. -FOTOGRAFIA

CLICK!

A fotografia sugere situacdes que sdo trabalhadas na
comunicacdo como conceitos ou mensagens que devem
ser transmitidas de maneira ilustrativa, humana e pes-
soal.

A fotografia utilizada na identidade visual remete co
segmento, com imagens gue humanizam um atendimen-
to, um servico e trazem proximidade do cliente com a
empresa de forma simples e direta.

Além de ser utilizada em materiais publicitdrios afim insti-
tucional ou promocional, a fotografia faz parte de um
todo e vende a ideia do produto com emocdio e ex-
pressdo.
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ENTRELINHAS

ENSINO COMPLETO



-A MARCA

O CONCEITO

A tipografia escolhida € uma fonte itdlica sem serifa e peso bold. A
itdlica confere um toque de elegdincia e sofisticacdo ad marca, enquadn-
to a auséncia de serifa adiciona uma sensacdo de modernidade e sim-
plicidade, refletindo uma abordagem descomplicada e acessivel na
educacdo. O peso bold traz destague e forca a marcad, demonstrando
a confianca da empresa em seu papel de auxiliar os estudantes e edu- i [,
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cadores em suads jornadas educaciondis.
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A principal forma que representa a marca € o Idpis presente na letra
da palavra "Entrelinhas". O Idpis € um simbolo universalmente associa-

do a educacdo e ao aprendizado, tornando-se uma escolha inteligente
para conectar visudlmente a marca ao seu hicho de atuacdio. Alem
disso, a forma do |dpis € suave e simples, reforcando a ideia de facili- \
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dade de acesso d educacdio e cao conhecimento.

A combinacdio das cores, tipografia e forma do Idpis resulta em uma
marca gue transmite confianca, inovacdo, dedicacdo e facilidade de
acesso o conhecimento. A personalidade da marca "Entrelinhas" é
acolhedorag, incentivando os alunos a explorar novas camaddas de sig-
nificado e os educadores a se adprimorarem em suads prdticas. A abor- R
dagem diferenciada e gameficada proporciona uma experiéncia de
aprendizado envolvente, engquanto a personalizacdio e o atendimento
individualizado garantem a confianca e a reputacdio da empresa Nno .

mercado educacional.



ENTRELINHAS
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-COMUNICAGCAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO






ENTRELINHAS

+55 00 9 0000 95993

+55 00 9 0000 3333 contat oo e elefhm e b ereey grrirelindha, o B

contate@entrelinhas et br
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ENTRELINHAS

ENSINI



Educacgao é a base para
um futuro brilhante.
Com a Entrelinhas,
construimos os alicerces
do saber.

ENTRELINHAS




ENTRELINHAS

Entrelinhas

metodologia inovadora e leva

palavras Descubia gocer
dizrado com Significadot




ENTRELINHAS

ENSINO COMPLETO
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Construindo
Futuros Brilhantes.

Aprenda com paixao, crie com
'|'"-_ d E ntrelinhas, cada

criatividade
estudante e uma estrela em

ascensao!

LoresTh Ipenm Bodor o amel. SormacT g

SkRCinG i, S O il Tavnpod
SIS ENTRELINHAS
Blbpen DRt I0srn puspetciass irees

o da Rim 3 Commsdio viverTa massce-
bl T T Lt ol FbciBiaky




noreininnas

Nossa metodologia inovadora te leva
alem das palavras. Descubra o poder
do aprendizado com signijficado!
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SUA MARCA
E DINAMICA

ENTRELINHAS




PRETO NO

BRANCO, ENTRELINHAS
BRANCO NO

PRETO.

ENTRELINHAS

ENSINO COMPLETO




SUA MARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.

o ENTRELINHAS
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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