Essa e a SUA identidade visual



Identidade
Visual

A marca € o berm mais valioso que uma empresa ou Uma
0essoa pode ter e sua ldentidade Visual € responsavel por
traduzir graficamente toda a esséncia gue ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
OO 1ssO foram criados padroes gue garanterm gue todos 0s
elementos estejam integrados em todas as manifestacoes
graficas - que inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
Jniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manual € orientar e facilitar a utilizacado
correta dos elementos gue identificarm a marca, facilitando
a aplicacao e, conseguentemente, a assimilacao por parte

do publico alvo.



Conceito



Com o objetivo de ser referéncia No segmento com suas técnicas unicas, a Veena
orecisava de uma identidade visual condizente com seu desejo. E com essa intensao
fol criada uma marca “zen” com detalhes que se completam e formam um signifi-

cado unico e objetivo.



Cores



Cores primarias

416D6F

Cores complementare

Cores primarias

Serao as cores utilizadas como principais
nos projetos visuais, reforcando ainda

Mmais a identidade visual da marca.

Cores secundarias

Serao as cores utilizadas como coadjuvantes nos
projetos visuais, apoiando e complementando
as cores primarias e reforcando a identidade

visual da marca.
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Materiais de apoio da marca



*

A marca conta corm um pattern, cujo objetivo & dar apoio
a0s Mmateriais da marca.

O pattern foi criado inspirado pelas formas do simbolo,
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mMantendo assim coeréncia Na linguagem e reforcando

ainda mMmais a identidade da marca.




Tipografia



Hierarquia tipografica

A tipografia € a voz da marca. Manter um padrao ajuda a reforcar a preg-

nancia da marca na memoaoria do publico.

Estabelecemos 2 fontes para a marca. A ideia € tornar a comunicacao
dinamica e diversificada, abrindo um leque de possibilidades e combi-

nacoes.

A fonte para titulos escolhida é a Euphorigenic-Regular para titulos /

campannas.

Ja para textos, a fonte escolhida fol a Montserrat em sua versao Regular.




A sua marca...
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D) veena



‘veelna



Construcao



A tipografia foi trabalhada para passar uma mensagem de tranquili-

dade, paz e equilirio.

A fonte tem peso regular, serifa moderna e dealhes inclinados, além

de um detalhe na letra V que representa o vento/ar e equilibrio.

Metade do isotipo € 3 A outra metade é g

representacao do sol. Q repesentacao da
Q lua.




Versoes

Para proporcionar mais flexibilidade nas aplicacdes, o logotipo

possui 3 versoes: Horizontal, Vertical, e isotipo.
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E importante manter as cores institucionais da marca, mas caso ocor-
ram limitagcdes que impegcam as cores de serem reproduzidas, o logoti-

po pode ser aplicado em positivo ou negativo.




Usos incorretos

A fim de manter a identidade da marca, o logotipo nunca devera ser alter-

ado, seja nas suas cores, diagramacao ou proporgoes.

Verifique os usos incorretos da marca e compare com a versao correta.

3
veena  ‘veena  ‘veena

9 X X

CORRETO FORAM USADAS CORES FOI ALTERADA A PROPORCAO
NAO INSTITUCIONAIS ENTRE OS ELEMENTOS.

veena

W/
>

O LOGCO FOI DEFORMADO

Veeha
o
o

FOI ALTERADA A TIPOCRAFIA



Aplicacao sobre fundos

A marca pode ser colocada sobre fundo branco ou sobre

as cores institucionais, representadas em “Cores’.

E importante nunca aplicar a marca sobre fundos com

contraste insuficiente para a legibilidade.






Utilizacao dos arquivos



RGB

Devem ser usados guando o objetivo € a leitura em
telas de dispositivos eletronicos, como sites, redes so-

cials, videos, etc.

CMYK

Devem ser usados quando o objetivo final é

M pressao.

Negativo / Positivo

Para usos especificos. Utilize apenas guando

seu fornecedor pedir.



APLICACOES &
SUGESTOES DE USO

A seguir disponibilizamos algumas imagens de
aplicacoes e sugestdes de uso do projeto de

identidade visual.

Elas servem para dar um direcionamento de
COMO pensamos que esse projeto podera ser

utilizado no dia a dia da marca.

Lembrando que as pecas aqui expostas serao um
exemplo de aplicacao, nao necessariamente é

obrigatéria o uso das mesmas.
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[ orem ipsum dolor
sif amef, consecte-
tur adipiseing.

Jorem ipsvm dolor sit amet,

do eivsmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna
aliqua. Quis ipsum suspendisse
vltrices gravida. Risos commo-
do Viverra maecenas aceumsan
lacus vel facilisis.
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