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Identidade
Visudl

A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem gque todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.




A IDENTIDADE
VISUALE
COMPOSTA

Jol .17 FATORES
SAO ELES:

1. PERSONALIDADE
2.CORES

3. TIPOGRAFIA

4. PADRAO VISUAL

5. FOTOGRAFIA
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7.COMUNICACAO




-PERSONALIDADE

CONFIAVEL ELEGANTE




-CORES

A paleta de cores escolhida - #333333, #B3B3B3, CORES CORES

#FFFFFF e #000000 PRIMARIAS COMPLEMENTARES
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-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o
reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdo dindmica e diversificada,
abrindo um leque de possibilidades e combinacodes.

A fonte escolhida para compor o projeto € a familia de
fontes Archivo Expanded cjue tem devariados pesos
para diferenciar para titulos, campanhas e texto.




-PADRAO VISUAL
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PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.
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-FOTOGRAFIA

CLICK!

A fotografia sugere situacdes que sdo trabalhadas na
comunicacdio como conceitos ou mensagens que devem
ser transmitidas de maneira ilustrativa, humana e pes-
sodl.

A fotografia utilizada na identidade visual remete co
segmento, com imagens gue humanizam um atendimen-
to, um servico e trazem proximidade do cliente com a
empresa de forma simples e diretao.

Além de ser utilizada em materiais publicitdrios afim insti-
tucional ou promocional, a fotografia faz parte de um
todo e vende a ideia do produto com emocdo e ex-
pressdo.
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Persianas e Cortinas



-A MARCA

O CONCEITO

Tipografia: Archivo Expanded

A escolha da fonte Archivo Expanded, com modificacdes sutis nas letras E e A, contribui para a sin-
gularidade da marca. Essa fonte apresenta um equlilibrio perfeito entre modernidade e legibilidade,
refletindo a albordagem contempordnea da Persial em relacdo ao design de interiores. As modifi-
cacoes nas letras E e A adicionam uma assinatura exclusiva d tipografia, destacando a atencdo
aos detalhes que a empresa oferece em seus produtos e servicos.

Formas:

O isotipo, substituindo a letra E na tipografia, € uma obra-prima visuadl. As trés linhas com pontas
inclinadas néo apenas formam uma persiana aberta, mas também incorporam a propria letra E,
criando uma simbiose Unica entre a forma e a funcionalidade. Essa abordagem ndo apenas comuni-
ca o produto central da empresa, mas também destaca a inovacdio e a criatividade que a Persial
traz para o mercado.

A marca Persial Persianas e Cortinas néio é apendas um conjunto de elementos visudis; € uma narrati-
va visudl que comunica a quadlidade, inovacdo e comprometimento da empresa. Desde as formas
inteligentemente integradas até a paleta de cores estrategicamente escolhida, cada componente
da marca foi projetado para transmitir uma mensagem coesda de confianga, sofisticagcdio e atencdio
aos detalhes. A Persial ndio € apenas uma empresa de cortinas e persionas; € um simlbolo de excelén-
cia no design de interiores.
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-COMUNICAGAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO






P=RSIAL

Enderago Rua. M. contato@persial.com.br
Bairro, Cap: 10.111-000 wiww persial com.br
+55 00 9 0990 0089
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Persial - Persianas e Cortinas

Deixe a luz certa entrar em seus ambientes co
e persianas sob medida da Persial.
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Suas Cortinas, Suas
Cores - Persial Da Vida as
Suas Escolhas
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SUA MIARCA

E DINAMICA
P=RSIAL
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PRETO NO
BRANCO, P=RSIAL
BRANCO NO
PRETO.

Persianas e Cortinas




SUA MARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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