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Proposta de Identidade Visuadl



Identidade
Visudl

A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem gque todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.




A IDENTIDADE
VISUALE
COMPOSTA

Jol .17 FATORES
SAO ELES:

1. PERSONALIDADE
2.CORES

3. TIPOGRAFIA

4. PADRAO VISUAL

5. FOTOGRAFIA
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7.COMUNICACAO




-PERSONALIDADE

MODERNA CONFIAVEL




-CORES

Bordo: A cor bordd é associada & sofisticacdio, confi-
angdad e profissionalismo. Ela sugere que a Luppa Pesqui-
sSAs é uma empresa séria e confidivel, que oferece
servicos de alta qualidade.

Laranja Médio e Laranja Médio/Escuro: O [aranja &
UuMa Cor gue evocdad energid, entusiosmo e criatividade.
Essa tonalidade de laranja sugere gque a empresa &
dinédmica e inovadora, pronta para akbordar desafios com
vitalidade e criatividade.

Bege: O bege € uma cor neutra que adiciona equlilibrio e
estabilidade & paleta de cores. Isso transmite a ideia de
gue a Luppa Pesquisas € uma empresa solida e confidvel
em suas operacoes.

CORES CORES
PRIMARIAS COMPLEMENTARES

Serdo as cores utilizadas como Serdo as cores utilizadas como
principdis Nos projetos visudis, coadjuvantes nos projetos visudis,
reforcando ainda mais a identi- adpoiando e complementando as
dade visual da marca. cores primdrias e reforcando a

identidade visual da marca.
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-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o
reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdo dindmica e diversificada,
abrindo um leque de possibilidades e combinacodes.

A fonte escolhida para compor o projeto € a familia de
fontes Maven Pro cue tem devaricados pesos para difer-
enciar para titulos, campanhas e texto.




-PADRAO VISUAL

PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.

A marca conta com um padrdo visual, cujo objetivo &€ dar
Apoio aos Mmateriais da marca.

O material foi inspirado pelas formas e cores trabalha-
das na marcad, mantendo assim coeréncia e harmonia
visuadl na linguagem, reforcando a identidade da marca.




-FOTOGRAFIA

CLICK!
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-A MARCA

O CONCEITO






-COMUNICAGAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO



Nome Sobrenome
e S il

419 9799.0099
contato@luppapesquisas.com.br

www.luppapesquisas.com.br

Nome Sobrenome
Cargo | Funcao

4199799.0099
contato@luppapesquisas.com.br
‘www.luppapesquisas.com.br
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&— Luppa Pesquisas

200 14.6K 155
5 I Posts Followers Following

Luppa Pesquisas - Inteligencia de Mercado

Diga Adeus as Suposicoes, transforme Dados em Resultados.
Descubra o Poder da Pesquisa com a Luppa.

www.luppapesquisas.com.br

Nome Sobrenome
419 9799.0099

contato@luppapesquisas.com.br Follow Messa ge
www.luppapesquisas.com.br
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Decisbes
Embasadas
em Dados,
N3ao em
Suposicoes.

Seja a Referéncia
do seu Setor.

Nossas Pesquisas Direcionam
0 seu Sucesso.

: :Luppt:l pesquisas




Nosso Compromisso € 0 Seu Sucesso.




SUA MARCA
E DINAMICA

iLuppa iLuppa

iLuppa




PRETO NO
BRANCO,

BRANCO NO Luppa

PRETO.

i Luppu pesquisas




SUA MARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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