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Identidade
Visudl

A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem gque todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.




A IDENTIDADE
VISUALE
COMPOSTA

ol .17 FATORES
SAO ELES:

1. PERSONALIDADE
2.CORES

3. TIPOGRAFIA

4. PADRAO VISUAL

5. FOTOGRAFIA

6. MARCA

7.COMUNICACAO




-PERSONALIDADE

HUMANIZADA




-CORES

CORES CORES
o #333333 PRIMARIAS COMPLEMENTARES

(preto) « #FCEDEG (bege sucave)
O #HE3BFAS (bege mais
escuro)

HOEO74E (azul profundo)

#FO9A738 (Amarelo)

333333 FCEDEG

E3BFAS Q FFFFFF
‘ OeO74e fOa738




C: 0%

M: 0%
Y: 0%
K: 8 0%

C:. 0%
M: 6%
Y. 9%
K: 1%

R: 5]
G: 5l
B: 5]

R: 252
G: 237
B: 230

C. 0%
M:16%
Y. 27%
K: 11%

R: 227
G: 191
B: 165

C:. 0% R: 249
M:33% G: 167
Y: 78% B: 56
K: 2%

C. 0% R: 255
M: 0% G: 255
Y. 0% B: 255
K: 0%



-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

A tipografia é a voz da marca. Manter um padrdo ajuda o
reforcar a pregndncia da marca na memaoria do publico.

Estabelecemos uma familia de fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicacdo dindmica e diversificadda,
abrindo um leque de possibilidades e combinacodes.

A fonte escolhida para compor o projeto € a familia de
fontes Arsendl gue tem devariados pesos para diferen-
ciar para titulos, campanhas e texto.




-PADRAO VISUAL

PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.
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-FOTOGRAFIA

CLICK!

A fotografia sugere situacdes que sdo trabalhadas na
comunicacdio como conceitos ou mensagens que devem
ser transmitidas de maneira ilustrativa, humana e pes-
sodl.

A fotografia utilizada na identidade visual remete co
segmento, com imagens gue humanizam um atendimen-
to, um servico e trazem proximidade do cliente com a
empresa de forma simples e diretao.

Além de ser utilizada em materiais publicitdrios afim insti-
tucional ou promocional, a fotografia faz parte de um
todo e vende a ideia do produto com emocdo e ex-
pressdo.
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L C PSICANALISE



-A MARCA

O CONCEITO

A marca LC Psicandlise incorpora um conceito profundo e simbadlico, refletindo a natureza da psicandlise e a abor-
dagem personalizada da profissional. A fusdio das letras "L" e "C" na forma de um simbolo quase infinito sugere a
ideia de continuidade, evocando a transformacdio constante e o processo continuo de autoconhecimento propor-
cionado pela psicandlise. Essa representacdo Unica transmite a ideia de crescimento pessoal e a jornada para
além dos limites percebidos.

Formas:

A forma do isotipo, baseada em letras manuscritas, adiciona um togue humano e acolhedor & identidade visual. A
linha Unica que forma as letras destaca a simplicidade e a unidade, refletindo a abordagem direta e focada da
profissional. A sugestdio do simbolo do infinito antes de se transformar na letra "C" transmite a ideia de possibili-
dades ilimitadas e a continuidade do processo de autodescoberta.

Tipogroafic:

A escolha da tipografia Archivo Expanded peso regular adiciona uma sensacdo de sofisticacdo & marca. A ausén-
cia de serifas mantém a aparéncia limpa e contempordinead, enguanto a largura das letras transmite uma pre-
senca solida e confidivel. A tipografia reforca a ideia de profissionalismo e compromisso, alinhando-se perfeita-
mente com a missdo da empresa de oferecer atendimento psicanalitico de alta qualidade.

Conclusdo:

A marca LC Psicandlise se destaca ndio apenads pela sua estética visual atraente, mas pela riqgueza de significados
incorporados em cada elemento. Desde a fusdio Unica de letras no isotipo até as escolhas cuidadosas de cores e
tipografia, a identidade visual da marca reflete com preciséio a natureza comprometida, confidvel e transformado-
ra dos servicos oferecidos. A marca ndlo apenas atrai visualmente, mas também comunica a esséncia da alborda-
gem terapéutica Unica proporcionada pela profissional por trds da LC Psicandlise.
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-COMUNICAGAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO



Patricia Silva

Psicanalista

+55 00 9900 0099
contato@lcpsicanalise.com.br
Lorem ipsurmn dolor sit amet,

consectetur adipisicing elit, 29
CEP: 00.000 - 000

wwwilcpsicanalise.com.br
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Instagram -

. LC Psicandlise

' Equilibrio

Mental,
Equilibrio Renove

de Vida. sua Jornada
A burica por equilibeio mental & a chave I nterior-
para s vida plena, LC Piscandfise, com

s tiposralia modema ¢ paleta de cores Seu Caminho para Uma
sevena, oferece atendimento compao- 1l.'l|d|;'l Mais Plena.

meetiddio @ Biemicas avandadas para ajuda
VOl o rar seu oeniro. Wi coam

possibilidades | .:
ilimitadas do i esicaNALIS
autoconhecimento sl

P L A
B A
L

11.143 likes
Embarque em uma jornada de autoconhecimento e
renovagao com LC Psicandlise. #lepsicanalise

View all 328 commeanis
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SUA MARCA
E DINAMICA

LC PSICANALISE




PRETO NO Qﬁ
BRANCO,

BRANCO NO ——
PRETO. LC PSICANALISE
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LC PSICANALISE




SUA MARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.

LC PSICANALISE
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UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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