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O conceito da marca

Com o objetivo de representar uma marca forte e moderna gue deixe claro o segmento
da marca, fol criado um isotipo exclusivo, a maca mordida, criada com o Iintuito de juntar
O concelto de representacao do pecado e prazer.

AssiMm construiMmos uma marca com uma tipografia séria, equilibrada e clara gue passa
Jdma imagem mais confiavel, com um icone colorido e somlbreado, dando profundidade
e robustez no trabalho e tamlbém adaptado para fundos guentes.

Visualmente a marca tem leitura clara, objetiva e referencial ao segmento.






A fonte trabalhada foi sem serifa com o peso semibold,
com tracos semi-arredondados e terminacoes retas,

caracteristicas de uma marca jovem em sua esséncia
Mas Sseria Na comunicacao.
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