
Apresentação

IDENTIDADE 
VISUAL



Com a intenção de representar uma marca minimalista que converse com os produtos da empresa, foi 
criado um isotipo exclusivo, sendo uma representação visual do produto principal da empresa, o piano.

Sendo assim construímos uma marca com uma tipografia clássica, equilibrada com hierarquia de cores e 
escrita objetiva que passa uma imagem mais confiável, com um ícone trabalhado para ser representativo 
e fiel em suas ideias. As cores tem o objetivo de transparecer seriedade e sobriedade ao projeto.

Visualmente a marca tem leitura clara, objetiva e bem trabalhada.

O conceito da marca



A fonte trabalhada foi sem serifa com 
uma hierarquia de cores e com o peso 
semibold, com traços clássicos e com 
detalhes diagonais leves e termi-
nações retas. Características presentes 
em uma marca moderna em sua es-
sência e séria na comunicação.



Letra P.
Representação da inicial
do nome, a letra P. 

Representação
de um piano/teclado.
Uma marca bem clara 
e objetiva que evidencia
o segmento.
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Marca em negativo



Marca em escala de cinza





































Obrigado


